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VALKOMMEN TILL
SILJAN GEOPARK

Att vara en geopark ar nagot fantastiskt som vi &r mycket stolta éver och
vill att manga manniskor ska fa ta del av. Darfér har vi skapat varumarket

Siljan Geopark som med egna tillgéngar, personlighet, varderingar och
vision har en identitet som gér det tydligt vad geoparken ar och énskar
astadkomma. For att sticka ut fran méangden behover varumarket vara
tydligt, inkluderande och kdannas spannande. Lyckas vi med det blir vi
relevanta och attraktiva for de vi vill na.




DEN HAR GUIDEN
AR FOR DIG!

En varumdarkesplattform sammanfattar vad Siljan Geopark ér och star for.
Den ar grunden for allt vi erbjuder, vad vi lovar och hur vi ska leverera det
pd& ett trovardigt satt. Tillsammans med varumarkesplattformen finns en
grafisk manual och en kommunikationsguide. Den grafiska manualen ger
grafiska riktlinjer och vénder sig till dig som jobbar med Siljan Geoparks
kommunikation och darmed féretrader varumdarket. Kommuniko’rionsguiden
ger inspiration, dven till o|ig som vill bergtta om geoporken.

| den har guiden visar vi hur vi kan kommunicera geoporken for att vacka
nyfikenhet 6ka kunskopen och ge fler manniskor méj|ig|'1e‘r att ta del av
miljéer, historier och upplevelser pa ett hallbart satt.

SILJAN
GEOPAR

Siljan Geopark drivs i ett samarbete mellan Siljanskommunerna Leksand,
Mora, Orsa och Rattvik, Lansstyrelsen Dalarna och det regionala destina-
tionsbolaget Visit Dalarna. Siljan Geopark leds av ett rad med represen-
tanter fér parkens samarbetsparter som ansvarar fér parkens etablering,
organisering och utveckling. Arbetet sker i ndra samverkan med geopar-
kens intressenter i form av féretag, féreningar, ansvariga kommuner samt
regionala och statliga myndigheter.




KAPITEL 1 )
OM VARUMARKET

Det har kapitlet vénder sig till dig som ér kommunikatsr av
varumérket och till dig som vill veta mer om Siljan Geopark.



OM SILJAN GEOPARK

For cirka 380 miljoner ar sedan slog en fyra kilometer stor meteorit ned i det som
i dagligt tal kallas Siljansringen. Platsen &r vastra Europas stérsta krater och eft sé
kallat “stjcgrnsar”. Har finns unika bergarter som manniskor i alla tider tagit vara pa
i jordbruket, kalkbruket och i en tidig industrialisering. Omradet ar ocksa vida kant for
sin storslagna natur och vackra landskap som lockat till sig saval vetenskapsman som
konsTndrer, forfattare och besskare i en turism som startade fér flera hundra ar sedan.
Siljansringen har sedan lange intresserat geologer och d@r idag en stor kalla till
kunskop. Omradet har alla kvaliteter for att leva upp till en internationell geopork pd
sikt. En vikﬂg del i geoporkens uppdrog ar att vara p|ofsens berattarrost. Berattelserna
gor fakta och historia H||gdng|ig, oavsett kunskopsnivé och bidrar till besskarnas egna
upp|eve|ser. Det tilltalar en bred mdngd besskare och |evono|eg('jr historien och |o|o1f—
sens unika varden idog
Si|jon Geoporks uppdrog ar att +i||gdng|iggéro, utveckla och férvalta Si|jonsringens
unika varden, genom larande, upp|eve|ser och no‘rurvdg|eo|ning, s& att médnga mdnni-
skor far ta del av den. Det gor vi bland annat genom att |evono|eg<'jro berattelsen om
ett unikt landskap, skapat fran ett meteoritnedslag, format av naturen och utvecklat
av mdnniskor.

SILJANSRINGEN

Slljansringen &r det geografiska omrade, platsen, som formades av
meteoritnedslaget fér cirka 380 miljoner &r sedan. Det &r tack vare
Siljansringen som vi har kunnat skapa Siljan Geopark.

SILJANSBYGDEN

Landskapet runt Siljan kallas ofta Siljansbygden och omfattar
kommunerna Leksand, Mora, Orsa och Rattvik.




ATT VARA EN GEOPARK

Ar 2019 beslutade Sveriges geologiska undersskning (SGU) att utse Siljan Geopark
till Sveriges forsta nationella geopork, utifran att starka besc’jksndringen, skopo forut-
sattningar for det lokala ndaringslivet och for att skapa forstaelse for geologi och hur
dessa forutsattningar paverkar samhdllets utveckling. Detta dr ett forsta steg mot
att bli en av UNESCO utnémnd internationell geopark.

En geopark ér ett omrade dér man vill skapa hallbar regional tillvéxt
genom att samordna och koordinera geologiska bessksmal, arbeta

med naturvardsfrédgor som rér de geologiska bessksplatserna, stédja
forskning och utbildning samt sprida kunskap om geologi till allménheten.
En geopark konkurrerar inte med andra icke-geologiska bessksmal som
finns i omré&det. Den lokala geologin kan istéllet fungera som en roéd trad
i ett annars spretigt utbud av bessksmal.

Sveriges Geologiska Undersékning (SGU)




VISIONEN AR
VAR LEDSTJARNA

Visionen &r en stravan. En |eo|sfjdrn0 som &r omé’)j|ig att nd, men som engagerar,
vdg|eder och motiverar. En vision f&r inte forvaxlas med mal, eftersom den o|o|rig
kan nas. Tvartom behover den inte vara realistisk och ar inte heller tidsbunden
eller matbar. Visionen ger energi, hj(’j|per till att halla fokus och tar oss framat.

"KRAFTEN | PLATSEN
LEVER VIDARE GENOM OSS”

Siljan Geopark d@r en plats skapad av kosmiska krafter som
format naturen och utvecklat ménniskans kreativa kraft.
En kraft som lever vidare i upplevelser som delas med véra

besokare, s& att kunskap kan spridas vidare.




MISSIONEN LEDER
OSS FRAMAT

Missionen formulerar pd ett engogeronde och konkret satt sjc’j|vo1 uppdroge’r och
vad man vill uppnd. Missionen har ett fyo”igf syHe och en kansla av driv och stolthet.
Den ger mening och sommonhong. Det visar syHe’r och exierensberdHigondef.

"VI SKAPAR STENRIKA
UPPLEVELSER FOR ALLA"

Med en ring av upplevelser runt Siljan, levandegér vi vart
geologiska arv och skapar férstéelse och sammanhang for
Siljansbygdens unika kultur- och naturarv.

Vi erbjuder geologiska upplevelser som tilltalar olika

malgrupper. Vi inspirerar och ger aktérer férutsattningar
att skapa upplevelser inom Siljan Geopark som bé&de
knyter an till det geologiska arvet och till natur- och kultur-
upplevelser och de kreativa néaringarna i Siljansbygden.




POSITIONEN SATTER
OSS PA KARTAN

Positionen leder oss till vad vi vill att geopquen ska sta for i mc"1|gruppens medvetande.

"EN UNIK PLATS | EUROPA DAR
KOSMOS LAMNAT SYNLIGA SPAR’

Siljan Geopark ér pad méanga satt en unik plats i Europa,
inte minst for att Siljansringen ér véastra Europas stérsta
krater, synlig frén ménen. Férutom platsens geologiska

varden ar parken unik fér att vi har fé6rmégan att aterge

historien pd ett levande satt, som vécker intresse for
geologi och gér att méanniskor vill &tervénda.




VARA KARNVARDEN
LEDER OSS | VARDAGEN

Karnvardena formedlar de vdrderingor som geoporken har och som styr verksamheten.

"LUSTFYLLT OCH AKTA"

Nér vi formedlar kunskap sker det pé ett lustfyllt satt,
som dr larorikt, lattillgéngligt och spénnande. Vi talar
till alla sinnen nér vi skapar upplevelser.

Alla miljser och de upplevelser vi skapar tillsammans
&r akta och autentiska. Myter och séigner ska ha sitt
ursprung i det lokala, traditionella beréttandet med

anknytning till platsen.



KUNDLOFTET VISAR VAD
VI LOVAR ATT LEVERERA

Kundlsftet sammanfattar vart atagande och formulerar vad besckarna kan férvanta
sig av Siljan Geopark.

"EN RING AV UPPLEVELSER
| METEORITENS SPAR”

| Silian Geopark kommer besskarna oavsett kunskapsnivg,
att erbjudas larorika och spénnande geologiska upplevelser
pd flera platser.

Besskaren far:
Besoka en dkta ursprunglig plats.

Produkter som kombinerar geologi med outdooraktiviteter samt
unika kultur- och naturupplevelser.

Inblick i och kunskap om Dalarnas och Sveriges kulturhistoria och
dess kulturmiljser.

Inspirerande och levande beréttelser om en unik historisk héndelse
som paverkat landskapet och ménniskorna.

Ett gott vardskap och bemétande.




VARUMARKES-
BERATTELSEN

Varumdarkesberattelsen ger en beskrivning av Siljan Geopark. Var vi kommer ifran,
var vi stér och vad vi vill.

KORT VERSION

| Silian Geopark finns en unik kraft som lever vidare genom
oss. Geoparken omfattar unika geologiska fenomen och
naturvdrden pé flera platser i omradet. Hér finns ett storsla-
get landskap som &r skapat av ett meteoritnedslag, format
av naturen och utvecklat av ménniskorna. Hér finns en rik

industri- och kulturhistoria och ett brett utbud av outdoorak-
tiviteter i geoparkens kultur- och naturmiljser. | en ring av
platser och upplevelser i meteoritens spar, levandegér vi vart
geologiska arv och skapar férstaelse och sammanhang, dar
380 miljoner av historia lar oss om livet.




For 380 miljoner &r sedan, nar fiskarna lémnade haven och blev landvarelser,
slog en fyra kilometer stor meteorit ned i det som idag kallas Siljansringen.
Smallen var s& kraftfull att hela jordklotet skakade och tryckvagorna hade fatt
alla trad i dagens Europa att falla omkull. Darefter fsljde manga miljoner ar

av istider och erosion och forst for tiotusen @r sedan drog sig inlandsisen tillbaka
och smaltvatten samlades i kratern. Landet hsjdes éver havet och Siljan slot sig
som en sjo, tillsammans med 6vriga sjéar runt nedslagsplatsen. An idag kan man
se de omkullvélta stenlagren fran meteoritnedslaget sta p& hogkant i Dalhalla,
Sfyggforsen och Osfbjérkq

Siljansringen ar véastra Europas storsta krater och ett s& kallat “stjarnsar’. Har
finns unika sedimentara bergor‘rer som skiffer, porfyr, kalksten och sandsten. De
olika bergortemo har friggat manniskors kreativitet i alla tider. Tidigf utveckla-
des en lokal industri i form av ko|kbry’rning och s|ips’rens’ri||verkning4 Bonderna
brande kalken, odlade de bérdiga markerna, byggde gardar och skapade de
manga karaktdristiska byarna runt Siljans sammanhallna byar som finns kvar
an idag som levande kulturmiljer i Siljan Geopark.

Den storslagna naturen och platsens magiska kraft har lockat till sig saval
veJrenskopsmdn och forskare som kons‘mdrer, forfattare och besskare under
manga sekel. De blédnande bergen och Siljans glittrande vatten ar omskrivna
och gestaltade i konsten, litteraturen och musiken. Genom den véxande turismen,
som inleddes for 200 ar sedan, borjade lokalbefolkningen 6ppna sina gardar
for besockare och utveckla de ndringar som vi sd ’r\/o||ig’r F(’jrknippor med dogens
turism i Siljansbygden.

Si|jonsringen ar idog en stor kalla till kunskop om universum och om jorclen.
Det geo|ogisko arvet har mycke‘r att beratta, aven for nya mé|grupper som
soker |'1e|hefsupp|eve|ser dar @ven kulturen, naturen och den lokala maten ingdr.
Med Si|jon Geopork som forvaltare, utvecklare och historieberattare blir fakta
och historia fi||gdng|ig, oavsett kunskopsnivd



VARA TEMAN

Vara teman utgar frén vara tillgéngar och dar det som sarskiljer oss fran andra destinationer och som

skopor mervarden for vara g&ster. V&ra teman ar det som vi primart |yHer fram i var morknodsfbring.

GEOLOGIN

. Me’reori’rneds|oge+ som kosmisk handelse.
« Hur det gick till och dess effekter.
+ Olika typer av kratrar.

« Hur det fungeror i universum med him|okroppor
och p|onefer.

« Jorden och klimatet med istider och klimatforandringar.

+ Var finns meteoriten nu? Kan det hénda igen?

LANDSKAPET

+ Hur klimatet har férandrats.
+ Bergarter och fossiler.
+ Kalkens betydelse.

+ Flora och fauna.

MANNISKAN & KULTUREN

+ Livet genom tiderna.

« Kulturarvets byggnoder, mi|jt’>er och |cmo|skop.

« Traditioner, myter och |egender.
+ Sten- och kalkindustrin.
+ Den tidiga turismen.

+ De kreativa ndringarna.



VARA UNIKA VARDEN

GEOLOGISKA VARDEN

| Siljan Geopork finns utmarkta exempe| [ele} strukturer och texturer kopp|oo|e
till me‘reori‘meds|oge‘r, som exempe|vis s|ogkdg|or och hydrofermcﬂ aktivitet.
Har finns Gven en del yngre sedimentdra bergor‘rer som dr borteroderade i
storre delen av Sverige. Dessa kalkstenar har varit ovgéronde for bygdens
u’rveckhng och den ﬂdigo industriella revolutionen.

Inom Siljan Geopark finns sjsarna Siljan, Orsasjén, Skattungen, Oresjén
samt Daldlven och Oredlven. Geositerna ligger inom ett omrade med en
diameter p& cirka 60 kilometer.

| parken kan man bade se den centrala kupolen, de nedfsérkastade yngre
sedimentdra bergarterna och de perifera randbergen som omger sjélva
nedslagsstrukturen, varifran man kan f& en storslagen utsikt dver omradet.
Den unika geologin har paverkat ménniskors liv i alla tider. De allra aldsta
kanda stenaldersboplatsen i Dalarna ligger i Siljansbygden. Detta dr ingen
’ri||F('j||ighef, eftersom de rikaste jorclorno och det mildaste klimatet ocksa
fanns har. De ovanliga forekomsterna av kalksten lade grunden for en rad
indusfrifére‘rog, sdsom sTenbry’rning och ko|kbrdnning, men dven moderna
projekf som no‘rurgosprospek‘rering

FORDELAR

Geoparken ar lattillganglig i jamfsrelse med andra geosaijter.
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HUR VI HANTERAR
VARUMARKET

Siljan Geopark har en egen identitet, egna kommunikationskanaler
och ar kallan till all information om geoporken. Den som har upp-

draget att kommunicera Siljan Geopark pratar “som” varumdrket.

Det ar enbart Siljan Geopark som har ratt att anvanda logotypen

som avsdndare i sin kommunikation.

Exempelvis:

+ Siljangeopark.se/com

« Skyltning av geosaijt

Som kommun eller férefog ar man valkommen att kommunicera
“om” Siljan Geopark i sina egna kanaler och kommunicerar d&
utifrain sin egen grafiska profil.

STENRIKA
UPPLEVELSER
FOR ALLA

Upptdck 380 miljoner ar av historia i Vésteuropas
storsta krater. Hér finns helt unika bergarter som
skiffer, porfyr, kalksten och sandsten.

SILJAN
siliangeoparkse (c] EOPARIQ/%

—

- .I;IAR BETADE MAMMUTAR
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GEOPARK;%

VI AR SA STOLTA OVER VAR GEOPARK

Doloriatem re eosamet ex es diam res am, quo cus quia ea dit volescil est
isquatium faciis soluptatum, officie nistrum et, et aut atem iumet lantia cust,
cum, qui ut ut am assed min preptati
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VARA
MALGRUPPER

For att det ska vara enklare att rikta kommunikationen
har vi identifierat fyro mc°1|gru|oper. Utifrain dessa forssker
vi forsta besskarens drivkrafter, s& att vi kan méta upp
med upp|eve|ser, aktiviteter, kunskop och kommunikation.

Sammanfattningsvis kallar vi vara prioriterade mal-
grupper for geoamatorer, fritidsresendrer, elever/studenter
och |oko|befo|kning4 Utover dessa finns geospecialister
som har ett genuint geologiskt intresse och kommer att
hitta oss cdndd, men som givetvis behover paketerade
upplevelser.

For geoamatsrerna har Siljan Geopark potential att
vara en reseanledning i sig och detta styr valet av resmal
till Dalarna.

For fritidsresendrer ar geoporken sannolikt ett besaks-
mal och en komp|e’rferonde del av u’rbude’r, men inte
reseon|eo|ningen till Dalarna.

For studerande &r geoparken eft intressant "klassrum”,
dar man far lara sig om geologi och historia, utifrén
olika kunskapsnivaer.

_FRITIDSRESENARER



GEOAMATOREN

For geoamatséren ar geoparken sjélva reseanledningen. Geoamatéren ar
ofta engagerad i en amatsrgeologisk férening och ar mycket sjclvgaende.
Exkursioner sker flera gdénger per ar, ofta med odvernattning under barmarks-
perioden Helst aker man max 25 mil och uppsko‘r’ror frygga och enkla
pokeﬂb‘sningor och fyc||ig p|ofsinformo’rion Geoamatdren uppsko‘r’ror

aven utstdallningar, fordjupad kunskap och att parken ligger lattillganglig.

VAD GEOAMATOREN UPPSKATTAR

« Geoturistkartor.
+ Platsinfo om de intressanta p|c1’rsemo p& ‘geoamatérnivd’ vik’rigf.
. U’rsfd||ningor om fypisko mineraler, berg|oger efc.

+ Industri- och kulturhistoria som kan kopplas direkt till Siljans geo|ogiskc1
sarart dar av stort intresse. Historien om hur neo|5|c1ge‘r har format och for-
mar |c1no|sl<0|o, mdnniskor och verksamheter skopor okad attraktionskraft
och Fb‘r|dnger bescket.



FRITIDSRESENAREN

| gruppen fritidsresendrer har vi tvé primdéra mé|grupper; den aktiva
naturélskaren och den nyfikne upptéckaren.

AKTIVA NATURALSKARE

Personer i detta segment vill uppleva allt msjligt, men drivkraften ar fram-
forallt att vistas i naturen, vara aktiv och réra pa sig. De har en miljomed-
veten och hdalsosam livsstil och féredrar lugn och ro, darfér uppskattar man
att skapa dventyr p& egen hand. Med karta och digital teknik lar de sig om
historia och geologi, samtidigt som de tar sig fram med cykel, kanot eller
vondring.

Si|jon Geopork erbjuder varierande och |('j’r’ri||gc'jng|igo no’rurmi|j(’jer med
fyc”igo spar fran geo|ogisko fynd, skogsbruk och oo||ings|c|no|skc||o. Den rika
fi||g<°:1ngen pd leder gor det m6j|ig’r att erbjudo guidode upp|eve|ser inom
vondring och cy|<|ing som kombineras med unika kultur- och no‘rurupp|eve|ser.

Naturmiljserna i geoparken har ett intresse for besskare som har sin verk-
|igo drivkraft i att uppfc’jcko no‘rurmi|j<’jer till fots eller med cyke|. Intressant
information om varfér miljon ser ut som den gér adderar varde och gér att
vara gdster minns och delar sina upplevelser och kunskaper med andra.




Vad aktiva naturélskare uppskattar

Vill upp|evo naturen, ha en aktiv semester och njuta av |ugne’r och
stillheten.

Dog|igo guidode aktiviteter med olika teman, eftersom det kan vara
frev|ig+ att géra saker i grupp.

Ett utvecklat och val markerat |eo|sys’rem och de tar gdrna en trdnings-
runda.

Bra o|igi+o| information om alla siter ’ri||g<':'mg|ig.

Tematisering - m6j|ighef att skopo sin egen rutt - som gdrna inkluderar
outdooraktiviteter som exempe|vis vondring och cyk|ing.

Mailighet att hyra vanliga landsvagscyklar, MTB och elcyklar.

Stort program med guidode turer med fokus pd geo|ogi, orkeo|ogi och
kulturhistoria i kombination med outdooraktiviteter.

Mangder av aktiviteter fran 2 timmar - heldagar.

Lokal mat och att &ta utomhus i naturen.
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NYFIKNA UPPTACKARE

Den har malgruppen tycker om att uppleva och lara sig nya saker under
sin semester. De &r medvetna om att geoparken finns. Natur- och kultur-
upp|eve|ser och rundresor &r starka drivkrafter. Nyfikno uppfdckore vill se
och géra s& mycket som mojligt och vill lara sig ndgot nytt i bade praktiken
och teorin nér de &r har. Den nyfikno uppfdckoren ar ofta yngre till medel-
alders par, med eller utan barn och med godo inkomster. De kan vara na-
tionella och internationella resendrer med stor nyfikenhe’r pd det lokala och
genuinag, kultur och livsstil och krav pd god mat, bra boenden och mi|jt§er
med intressanta berdttelser. | denna grupp finns ocksa borm(omﬂjer och de
behsver ha en egen bompoke‘rering.

Vad nyfikna upptéckare uppskattar

+ Ett utvecklat och val markerat |edsys‘rem.

+ Bra digi‘ro| information om alla siter, d& man gdrna tar del av historien
med modern teknik.

+ Tematisering - gérna i kombination med kultur- och mo’rupp|eve|ser
. M(‘jjhghef att h\/ro vom|igo |cmc|sv<‘jgscyk|c1r, MTB och e|cyk|on

« Stort program med guidade turer med fokus p& geologi, arkeologi och
kulturhistoria.

+ Grupper erbjuds aktiviteter som exempelvis "Arkeolog fér en dag”. "Hel-
dags arkeologisk utgrévning med instruktor”.

+ Geo-VR. Virtual reality-upplevelse som visar platsen och planetens
geologiska historia.

+ Dagliga guidade vandringar med olika teman.

« Mangder av aktiviteter fran 2 timmar - heldagar.



ELEVER OCH STUDENTER

ELEVER

Den har malgruppen finns inom en radie av 25 mil for dagsutflykter, men
de &ker ocksa pa& skolresor med dvernattning, dér geoparken kan vara eft
bra alternativ. Geoparken blir ocksa ett viktigt "klassrum” for alla grundsko-
lor i Dalarna. Denna mé|grupp behsver Jryo||ig pokefering riktad till grund—
och gymnasieskolor med férslag p& teman och lampliga slingor/rutter for
bescken (onpossod till é|c|ersgrup|o) samft komp|eﬁerono|e service i form av
boenden, p|ofser att ata och ’rronsporﬂb‘sningor till och inom geoporken

STUDENTER

Mé|gruppen studerar i férsta hand geo|ogi och anslutande dmnen pd& hég—
skolor och universitet. Studieresor arrangeras ofta av ansvariga larare och
de vet vilka p|ofser som ska besdkas. Har kan det vara vik‘rig‘r att tillhandao-
halla beskrivningor om komp|eHeronde service i form av boenden, p|ofser
att ata och fika samt fronsporﬂt’)sningor till och inom geoporken. For laro-
sdten som |igger i andra delar av Sverige kan m6j|ighefen att resa med tag
till valfri Siljanskommun och hyra transportmedel pa& plats vara ett intressant
alternativ.

23



LOKALBEFOLKNING

Meteoritnedslaget har format Siljansbygdens natur, kultur och industrier.
Manniskorna som lever och verkar i Siljansbygden bdar p& en stolthet éver
sin vackra Siljansbygd. Att kunna rama in Siljansringen med en geopark
ger exfra varden och foder det lokala intresset att vilja veta mer. Darfor ar
det vik‘rigf att dalfolket far m6j|ighef att lara sig mer om vad som finns att
upp’rdcko och upp|evo i geoporken, for att kunna vara godo ambassadérer.

Genom att skopo lokala arenor och natverk for o|i0|og och kommunika-
tion kan vi 6ka kunskopen om geoporken, utveckla det lokala och regiono|o
ambassador och vdrdskope‘r och byggo en stolthet. Det kan leda till att fler
vill vara med och utveckla innehall och utbud i 5i|jcm Geopork | kontakten
med lokalsamhdllet finns det godo m'c)j|ighe’rer att bjudo in och visa hur
privatpersoner, Férefog och Féreningor kan utveckla egna verksamheter och
erbjudanden for att mota besskarnas behov p& plats. Fran olika typer av
boendeanlaggningar, lokal mat och lokalt hantverk till guidade promenader
och vandringar inom parkens teman och omraden med hjalp av metoden
interpretation.

Har har vi definierat bland andra hembygdsrorelsen och de lokala geolo-
gisko F(’jreningomg som intressanta partners i framtiden.



KAPITEL 2

GRAFISK MANUAL

Det har kapitlet vander sig till dig som skapar kommunikation
dar Siljan Geopark ar avsdndare.




LOGOTYP

Logotypen bestar av namnet Siljan Geopark
sammanbundet med en symbo|A S\/mbo|en ar
en stiliserad meteorit som tillsammans med det
utdragna Ket bildar en nedslagsplats.

Logotypen finns i tre varianter, en varmgrd
version, en vit och en svart version. Om mbj|igf,
anvand den varmgrd varainten i forsta hand.
Anvand alltid |ogofypen i sin helhet.

SILJAN
GEOPAR

4

SILJAN
GEOPARKC/%

SILJAN
GEOPAR

&
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FRIZON

Logotypen ska alltid placeras s& att den uppfattas
sé tydligt som mojligt. Darfor ska det alltid finnas
en frizon runt logotypen. Det minsta avstandet
som logotypen ska placeras ifran andra objekt,
forandras beroende pd |ogoTypens storlek vid
anvéndning.

Logotypen ska inte p|oceros ndrmare ndgot
annat objekf eller text an storleken av Oet i

|ogo‘rypen.

SILJAN
GEOPAR
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STORLEK OCH
PLACERING

STORLEK

Logotypens storlek anpassas efter formatet pd&
kommunikationsmaterialet. Den f&r dock o|o|rig
reproduceras mindre an 6 mm eller 25 pixlar hag.

PLACERING

Logotypen ska i forsta hand placeras i nedre hogra
hornet nér Siljan Geopark ér avséndare.

PROFILBILD | SOCIALA MEDIER

Som profilbild i sociala medier, dér varumarkets
namn “Siljian Geopark” star som profilnamn,
anvands symbolen fran logotypen.

16 mm hog, lagom storlek for A4 format.

SILJAN
GEOPARIQ%

12 mm hég, lagom storlek for A5 format.

SILJAN
GEOPARIQ/%
Minsta storlek 6 mm hog.

SILJAN
GEOPAR@/%

Profilbild i sociala medier
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o0
FA RG E R STUGA GRANIT STEN SILJAN KALKBROTT

CMYK: 8, 92, 100, 33 CMYK: 10, 69, 85, 24 CMYK: 26, 36, 38, 68 CMYK: 56, 8, 9, 21 CMYK: 75, 5, 48, 3
PMS: 484 PMS: 7592 PMS: Warm gray 11 PMS: 549 PMS: 7473
Silian Geoparks farger ar valda RGB: 154, 51, 36 RGB: 177, 85, 51 RGB: 110, 98, 89 RGB: 107. 164. 184 RGB: 39, 153, 137

med inspiration fran miljserna HEX: 903324 HEX: b15533 HEX: 66259 HEX: 6badbs HEX: 279989
runt Siljansringen.

Fargerna far anvandas fritt men
ska i den maén det g&r matcha
med bilden som anvands.

Fargerna kan tonas i 75 procent,
50 procent och 10 procent.

10% 10% 10% 10% 10%



DEKOR-
ELEMENT

Vi anvander dekorelement for att skapa igen-
kanning i kommunikationen. Formen kommer fran
krokningen pa Keet i logotypen och paminner Gven
om den form som mefeorifneds|ogef skopode och
den landskapsform som rader idag.

Eftersom elementet symbo|iser0r ett neo|s|og
anvands det alltid som éver- eller underkant pd&
ett block, o|o|rig som ndgon av sidorna.
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TYPSNITT

Typogro]cin bidrar till att ge var kommunikation
Funkfion, karaktar och konsekvens.

Siljan Geopark anvéander tva typsnitt som finns
i flertaler skdrningon

Typsnittet Josefin Sans anvands for rubriker,
ingresser, bild- och faktatexter och liknande.

Typsnittet EB Garamond anvands for [6ptext.

JOSEFIN SANS

obcdefghijldmnopqrs’ruvwxyzédé

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz&as

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzédas

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzéaéo
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

1234567890

EB GARAMOND

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyziio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyziio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
1234567890
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TONALITET

Genom att vara medveten om var tonalitet far vi fram var personlig-
het och skapar olika bilder och kanslor hos lasaren. Tonalitet handlar
infe om vad vi sdger utan hur vi sdger det. Som ledstjarna har vi
kundlsftet - En ring av unika upplevelser i meteoritens spar,
samt vara karnvarden som dr lustfyllt och dkta.

Nar vi kommunicerar Si|jcm Geopork skopor vi intresse och péverkor
kanslor genom att beratta s& malande vi kan om upp|eve|sen eller
historien, som‘ridig’r som vi f&r med nédvdndig fakta pd ett |ushcy||f
satt.

Vi undviker krénghgo ord och tilltalar i du-form, eftersom vi alltid
talar till en person, det vill sdga den som laser.

Om du inte ar avsandare av Siljan Geopark féljer du ditt féretags
tonalitet, men ar valkommen att inspireras av Siljan Geoparks
kommunikationsmaterial.
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BILDVAL

| den visuella kommunikationen f6|jer vi samma riktlinjer som
for tonalitet. Bild och text ska samverka fér att aterge nutid
och historien pa ett levande satt och det man ser i bild ska
framstallas som dk‘ro, nara och innovativt.

Valj fotografier som skildrar verkligheten och kanslorna med
liv och rorelse.

FOTON MED MANNISKOR

Strava efter att fanga dkta kanslor och undvik bilder som upplevs
orrongerode och uppsfd”dq

Nar du véaljer bilder ar det viktigt att tanka pd& genusperspektivet
och sakerstalla en bra mix av manniskor som speglar samhdillet som
det ser ut idag och inte fastna i stereotypa konsroller.

DETALJBILDER

Valj bilder som visar det unika i det du vill skildra. Férssk hitta
bilder med |jussdT‘ming och vinklar som gor detaljen interssant.

GEOLOGISKA BILDER (NATUR)

Valj bilder som visar naturen runt geositerna pd ett spannande satt,
forsok hitta bilder med intressanta vinklar som speglar platsen pd
stt spdnnoncle satt.
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FOTOGRAFERING

Vid fo’rogrofering ar det vi|<Jrig‘r att tanka pd rikﬂinjerno for bildval och efterstrava
att féngo verk|ighe+en och kénslorna med liv och rerelse. Vik‘rigf ar att bilderna
inte upplevs daterade vad gdller klader, utrustning etc.

BILDBYRABILDER

Eftersom det vi vill visa ska vara ékta och autentiskt &r det i forsta hand bilder som
visar geoporken som ska anvéndas. Ibland kan man behsva komp|e’r’rero med fler
bilder for att skopo en kansla. Tank pd att bilden ska upp|evos héra samman med
geoporken och speg|o naturen och o|e’rc1|jer pd ett frovdrdigf satt. Tank pd att bild-
banker har reg|er for hur bilder far anvéandas.
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VALKOMMEN TILL SILJAN GEOPARK PLATS

NAMN PA GEOSAJTEN

SKYLTAR

.............................................

VISSTE DU?

,,,,,,

Malet med véara s|<y|for ar att formedla information och historia

pd ett interssant, fyo||igf och levande satt. Fokus ska vara pd& geo-
|ogi och s+oryfe||ing. Det gor att innehallet pc"lverkor u’rformningen.
Dock ska alla sky|’ror fé|jo vara groﬁsko rikﬂinjer i Frégo om |ogofyp,
typsnitt och farger. Viktigt ar ocksa att ténka pa tillganglighet

i fraga om storlek pa text, férg kontraster och sprakval.

Ibland behsver sky|’rorno somspe|o med annan information Exempe| P& siljangeoparkse é”E'(J)ﬁ‘a':R

pd& platsen, s& ta reda pé var skylten ska sitta innan du borjar. informationsskylt.
Utifran olika m(‘j|grupper och interpretation kan sky|f0r goras pd

olika kreativa satt, exempelvis kan en skylt géras av stenar. Syfte och

malgrupp styr utformningen.

MALPUNKT 9 km

i‘
SILJAN

LEDNAMN Semrkd

SILJAN
GEOPARI&;%

Exempel Exempel p&
pé& ledskylt. kreativ skylt.



KAPITEL 3
KOMMUNIKATIONSGUIDE

Den har delen véander sig bade till dig som kommunicerar Siljan Geopark, men
ocksé till dig som paketerar och marknadsfér erbjudanden kopplat till geoparken.




BUDSKAP OCH ARGUMENT

Det kommer att finnas mycke’r att berétta om Si|jon Geopork Har ft’)|jer ndgra tips pd vdgen.

HUVUDARGUMENT

Huvudargumentet handlar om det
vik‘rigosfe du vill att mc°1|gruppen

ska veta. For den generella kommu-
nikationen &r det bra att valja ut det
starkaste argumentet som sammanfat-
tar vad Siljan Geopark ar, for

den inledande kommunikationen.

Exempelvis:

En ring av upplevelser i meteoritens
spdr.

STOTTANDE ARGUMENT

Stottande argument ar de budskap
som férfyo”igor huvudorgumerﬁet

Utifran en generell kommunikation
kan det exempelvis vara:

For 380 miljoner &r sedan slog

en fyrq kilometer stor meteorit ned
och skapade det omrade som idag
kallas Siljansringen.

Detta ar véstra Europas storsta
krater och ett s& kallat “stjgrnsar”.

Effekterna av meteoritnedslaget om-
fattar unika geologiska fenomen och
naturvarden pa flera platser

i omradet.

Har finns mycket att uppleva inom
geologi, natur och kultur, oavsett
kunskapsniva.

Alla sajter ligger inom en radie av

6 mil och ar enkla att na.

Geoparken omfattar unika geologiska
fenomen och naturvdrden péa flera
platser i omradet.

FORDJUPANDE
ARGUMENT

Ndasta niva ar de fordjupade
argumenten for den som vill veta
lite mer.

De kan vara p& en allmén niva eller
pé& en malgruppsanpassad niva.

« Har finns en unik férekomst av
sedimentéra bergorfer som skiffer,
kalksten och sandsten.

« Har kan du léra dig om de @ldsta
bergor+erno som finns i omradet och
de spannande processer som format
dessa bergarter.

« Klimatets péverkon som skopcﬁ
sdrprdg|oo|e geo|ogisko |dmningor i
omradet.

« Kalken har prdg|o’r bygden genom
b(’jrdigo morker, specie” ﬂoro, lokal
kalkbrytning och slipstenstillverkning.

MALGRUPPSANPASSADE
ARGUMENT

Har utgar vi fran vad vi vet om mal-
gruppen och dess drivkrafter. | dessa
fall kan man behsva anpassa huvudar-
gument och stéttande argument s& att
de passar malgruppen.

Exempelvis:

0 Huvudorgumen’r: Cyk|o i meteoritens
spdr.

- Stottande: Upplev 380 miljoner ar
av historia pd cy|<e|. Har finns
fantastiska leder som tar o|ig till xx
geosajter.

. Fordjupande: Har far du léra dig om
de &ldsta bergorJrerno, se effekterna
av geo|ogisko fenomen, somﬁding
som du njuter av det unika landska-
pet runt Si|jon, en stracka p& sex mil.

+ Call to action: Kartor och mer infor-
mation hittar du pd siljangeopark.se
eller p&a Naturum eller Rattviks
naturmuseum.
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HAR FOLJER NAGRA SKRIVTIPS!

Det ar en konst att n& in, n& ut och na fram. Har fsljer nagra rad paé vagen.

Gér rubriken intressant

Om du skriver for webb behsver texten ge en
sommonfof’rning om innehc")”e’r, snarare an att
vara ett citat. Om du skriver for magasin och
’rrycksoker ar du fri att vara kreativ i ditt uf’rryck

Lagg det vasentliga i ingressen

Utga fran att manniskor inte laser hela texten,
darfor behover ingressen ge en sammanfattande

bild och vara s& intressant att man vill lasa vidare.

Skriv i aktiv form

For att kanna att man dr en del av upplevelsen
behsver texten vara skriven i aktiv form. Anvénd
tilltalet "du” hellre &n "man” och ni".

Tydliga mellanrubriker

Hijalp lasaren att f& overblick och hitta vad den
soker genom tydliga mellanrubriker, s& att det
ar mojligt att scanna efter information.

Skriv malande

Eftersom vart uppdrag ér att levandegéra historien s&
ar det helt nofur|igf med malande berdttelser. Anvand
denna berattarform for att dterge historien om p|ofser,
manniskor och handelser. Aven nar nagot faktabaserat
och konkret ska kommuniceras kan det vara trevligt med
en malande inledning.

Sékerstdll relevans

Det ar lattare att skriva langa texter. Ga darfor igenom
och se vad du kan ta bort. Det som inte for historien
framat kan i regel tas bort. Ersatt langa, krangliga
forklaringar med korta, karnfulla texter. Stall dig alltid
fragan: "Behover detta vara med?”.

Skriv for mélgruppen

Utga alltid fran malgruppens kunskaper nar du
beskriver. Om flera malgrupper ér mottagare ska
du alltid utga frain den lagsta kunskapsnivan.

Lat nagon korrekturlésa

Det ar svart att korrekturlasa de texter man
sjalv skrivit, s& lat nagon lasa at dig. Texter med
grommoﬁsko fel ger infe ett professione”f infryck

Tillgénglighetsanpassad
kommunikation

Vi har olika fbru’rsdf’mingor for att ta fill

0SS informo’rion, tank darfsr pd& att:
« Ha kontrast mellan texter och bokgrund.

« Ha undertexter pd& filmer.

+ Lanktexter pd webben ska ange vad
lédnken handlar om.

+ Bilder p& webben ska ha ALT-text som
forklarar vad bilden innehaller.



VILKEN KANAL SKA JAG VALJA?

Nar du ska valja kanal ar det négra I[régor du behover stalla dig. Foljande rad ar framfor allt anpassade

for de digitala kanalerna.

Vad ér syftet med kommunikationsinsatsen?

Det |igger en skillnad i om kommunikationens syf’re ar varumdarkeskannedom eller om
du vill skopo action. | det forsta fallet handlar det om att sprido bilden och bli sedd,
men nédvandigtvis inte ha négon “call to action” (CTA), d v s dar vi vill att mottaga-
ren klickar sig vidare eller tar en kontakt. Vill du sprido kannedom kan du se det som
annonsering. Vill du daremot att mottagaren ska agera, sd behsver du ha en p|cm.

Vilken @r malgruppen?

Det ar sallan bara en mc"1|grupp och dé& behsver du sarskilja de olika mc°1|grup|oerno,
eftersom de har olika behov. | sociala medier kan du annonsera pd olika mé|grupper
och det ar en konst att skopo en relevant grupp, men anda inte for liten. Ibland far
man bredda den for att f& genoms|0g.

Var nér jag malgruppen?

Har spe|or det roll vad du har fér resurser. Det finns mycke’r att vd|jo bland; ’rryck’ro
medier, utomhusmedier som affischer och bussreHom, teve och o|igi’r0|o medier. De
flesta har en begrdnsod budgef och darfor behsver du gora en bedémning var du far
‘mest pang fér pengarna’, det som kallas “return of investment” (ROI). Manga vdaljer
digifo|o medier, darfor att det gar att v<'j|jo mé|grupper, kanaler, budgef och méta
utfallet.

Vad behéver jag kommunicera fér att vara intressant och relevant?

Tank dig ini mé|gruppens situation, vad skulle du vilja veta for att bli intresserad?
Var kreativ och forsok att sticka ut i mangden.

Vad vill jag att malgruppen ska géra?

Nar du gor en morknodsféringsokﬁvif@r ar det vikﬁg’r aft i p|oneringen bestédmma vad
du vill att malgruppen ska géra. Om du kommunicerar i digitala medier behséver det
framga vad mottagaren ska gora och vad den kan férvanta sig efter ett klick. Detta
klick blir en matpunkt, en s& kallad “call to action”.

Hur tar jag mottagaren vidare?

Du behover ha tankt igenom vad som ska handa i nasta steg. Om du vill att motta-
garen ska boka, har den tillracklig information eller behdvs négot mer? Ofta leder ett
klick i digitala medier till webbsidan. Har behsver det finnas svar pé allt som motta-
garen kan ténkas behova for att fatta ett beslut och det ska ocksa vara latt att ga till
honc”ing Det kan handla om att boka en biljett, ladda ner ett dokument, se pd en film
eller vad du vill att mottagaren ska gora.



UTGA FRAN KUNDRESAN

FORE BESOKET

For att hitta till geoparken och de kringaktiviteter som
Finns, behsver vi inspirera besékoren, ge relevant infor-

mation och ge service i form av exempelvis férbokningar.

Exempel p& kanaler:

+ Webbplatsen siljangeopark.se
+ Digitala medier

* App

+ Event & massor

« PR

+ Print (annonser, affischer)

UNDER BESOKET

Har ar pa-plats kommunikation viktig, d& det handlar
om att hitta aktiviteter och f& kunskap.

Exempel p& kanaler:

+ Kartor

+ Skyltar

. App

. Tryck’r material

« Portaler & Utstdllningar

EFTER BESOKET

| vissa fall kan det vara viktigt att bibehalla kommuni-
kationen med malgruppen. Detta sker inte minst via de

aktérer som bidragit till upplevelsen i form av utbildning,

aktiviteter och boende.

Exempel pé kanaler ér:
+ Sociala medier
« Digitala utskick
+ Postala utskick
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BESKRIVNING AV KANALER

Har foljer en beskrivning av de von|igosfe kanalerna.

WEBBPLATSEN

Webbplatsen &r den allra viktigaste kommunikationskanalen. Har samlas kunskap,
for den som vill léra sig mer om geoparken och de aktiviteter och erbjudanden
som erbjuds. Webbsidan blir ocks& en bra portal for att presentera de aktorer
som erbjuder aktiviteter inom ramen fér geoparkens erbjudande, samt lénka till
respektive sida for mer information och bokning.

EVENT & MASSOR

Att visa upp geoparken pd& exempelvis en méssa kan vara vardefullt. | dessa fall
ar det Silian Geoparks profil som anvands, dven om andra aktérer medverkar.

PR

Kom ihég att informera pressen om vad som hander i parken. Utvardera
om lokalpress, rikspress eller malgruppsanpassad media ska informeras.

PRINT

| komponjsyf’re kan det vara vart att annonsera eller affischera lokalt samt
annonsera i branschmedia for exempe|vis geo|ogiin+resserode.

KARTOR

Utifran att det ar en geopork ar kartor av storsta vikt. De kan vara tryckta eller
digitala. De kan vara anpassade for barn, geologer eller cyklister.

APP

Med en app kan man férstarka upp|eve|sen, genom att formedla mer information,
forstarka upplevelsen via exempelvis filmer, ge service med sprékvarianter samt
beskriva okJriviJrefer, ha kartfunktion etc.

PORTALER & UTSTALLNINGAR

Naturum Dalarna och Rattviks naturmuseum i ér tvé naturliga portaler fér Siljan
Geopork. Har behaver besckaren upp|evo att de ar i geoporken. Det kan man
gora med inredning, grofik, u+sfd||ningor, butik och kommunikoﬂon, dven om det
utgér en mindre del av lokalen. Det behsver finnas en samlingsplats for aktiviteter,
utstallningar, larande etc.
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DEN DIGITALA KANALEN

Det finns tva satt att kommunicera i digitala kanaler, det ena &r organiskt och
det andra &r genom képt media.

ATT PUBLICERA ORGANISKT

Att publicera organiskt i sociala medier innebar att du lagger ut ett inlagg pé
din sida pa& exempelvis Facebook, Instagram, LinkedIn, Youtube eller Tiktok. Det
ar bra att ha en strategi for vilken typ av kommunikation som ska dga rum pa
respektive plattform. Exempelvis passar Instagram perfekt for att dela upplevel-
ser i form av fina bilder, medan Facebook ar en bra plats for konkreta erbju-
danden. Ofta mixar man dessa tvé. Ar din malgrupp mer affarsinriktad finns
LinkedIn. Denna kanal ar ocksa bra vid rekrytering.

Att posta orgoniskf ar gratis och ger hég frovdrdighet Du talar till dina fol-
jare och kan sprido engagemang hos dem som fsljer digA Att du postar befyder
inte att alla dina fsljare ser det, fér att na ut behsver du sponsra ett in|dggA

KOPT DIGITALA MEDIA

Kopt media kan liknas vid annonsering till valda mc"1|grupper och det finns

mdnga alternativ. Har beskrivs de von|igos’re.

* Youtube - du kan képo ufrymme for att visa korta videk|ipp (bumpers) innan
och under filmer.

U Goog|e ads - avser annonsering i sékmotorer eller onnonsnd’rverk, med text
eller med banners.

. Progrqmmcﬂ'isk annonsering - avser banners pa tidningar, portaler etc.
Detta bokas via mediahus.

. Sponsrade in|c'igg - detta kan man géra sjalv pa Facebook, Instagram och
LinkedIn. Du bestammer sjalv malgrupp, geografi, tidsperiod och budget.
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HUR VI
KOMMUNICERAR

Si|jon Geopork kommer att jobbo med bade kommunikation och
interpretation. Hér beskriver vi skillnaden.

KOMMUNIKATIONEN
SPRIDER BERATTELSEN

Med kommunikation nér vi besskaren fore, under och efter bessket. Kom-
munikationen syftar till att bygga kéinnedom om Siljan Geopark, att f&
manniskor att vilja bescka geoparken och visa vad de kan férvanta sig nar
de &r pa plats. Med kommunikation ger vi fakta, beskriver upplevelsen och
historien, ger service pd plats och fyller vart varumarke. Allt detta bidrar till
ett attraktivt varumarke.

INTERPRETATION
FOKUSERAR PA BERATTELSEN

Interpretation kommer ursprungligen fran nationalparkerna i USA och
Kanada och fokuserar p& berattelser som ska tilltala besékore, s& att det
vacker vidare intresse for platsens geologi och andra varden utifran omra-
dets berattelser. Den svarar pd vad vi vill att besskaren ska léra sig, kanna
och géra som ett resultat av besoket i geoparken. Man utgar fran att bess-
karen ar [ele} p|ofs i geopclrken pd sin fritid, vilket befyder att kommunikatio-
nen maste vara informell och underhallande. \/on|igen bestar interpretation
av besékscenTer, ufs’rd”ningor, stigar, guidode turer och digifo| vdg|edningA




INTERPRETATIONENS
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Interpretation ar konsten att forklara be‘ryde|sen av en p|ofs for besokaren.
Faktorer som ski|jer intferpretation fran andra former av kommunikation sésom
morknodsféring, bessksinformation och formell undervisning ar:

» Publiken ar p& platsen p& sin fritid, vilket betyder att kommunikationen maste
vara im(orme||, underhallande och inte krava hart arbete av de|fogoren.

. SyHe’r ar att besokaren ska vilja bevara platsen och/eller skapa forstaelse for
processen som har format platsen.

* Interpretation fokuserar P& berattelsen och ska tilltala besskaren pd ett satt
s& att det vacker vidare intresse for amnet.

* Interpretation kan anvandas for att utforma besskscenter, u’rsfd”ningor, stigar
och leder men aven guidode turer och o|igi’ro| vdg|eo|ning

* Interpretation kan d@ven fungero som en turistattraktion eller service. Till
exempe| for att skopo intresse och |yHo lokala berattelser och fomi|je|’1]sforier
kring boenden, restauranger, coféer, buﬁker, producen’rer och bessksmal i och
i anslutning till geoparken.

. U’rgéngspunkfen i all interpretation ar Frc"]gon: Vad vill vi att besskarna ska
lara sig, kanna och gora som eftt resultat av besoket i geoporken?
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